
2016 年第 2 期 税 务 与 经 济 No． 2，2016
( 总第 205 期) Taxation and Economy ( Serial No． 205

檵檵檵檵檵檵

檵檵檵檵檵檵

殝

殝殝

殝
)

经 济 纵 横

互联网驱动下我国文化产业融资模式探讨
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［摘 要］以影像、文字等精神产品为主的文化产业，是一个国家经济社会发展的软性指标，被誉为朝
阳产业，有着巨大的发展潜力。受文化发展非产业化、直接融资渠道不畅、间接融资渠道单一等多方面影
响，我国文化企业普遍存在“融资难”，制约了文化产业的发展。经济新常态下，如何利用互联网技术，探
索与我国文化产业发展相匹配的新型融资模式，对于破解我国文化产业融资障碍，推动文化产业持续健康

发展具有重要意义。
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文化产业具有附加值高、环境污染小以及资源消耗少的特点，具有超强的可持续发展力。一直以来，
我国高度重视文化产业的发展，多次出台各种政策予以扶持。2015 年 5 月，中央部委层面为支持小微文
化企业发展还制定了首个专项年度工作计划方案———《2015 年扶持成长型小微文化企业工作方案》。随
着我国经济转型的需要，文化产业对经济的拉动作用将越来越明显，文化产业融资问题也日益受到关注。

一、文献综述
我国最早提出“互联网 +”这一概念的是易观国际董事长于扬，他认为互联网将改变所有的传统行

业，所有的企业都将借助互联网开展业务，互联网化势不可挡。2015 年 3 月，马化腾在两会中提出以“互
联网 +”为驱动，推动我国经济社会持续创新的想法。史林东指出，“互联网 +”即互联网与各个传统行业
相加，但这并不是指简单的两两相加，而是利用现代通信技术以及互联网平台，使互联网与传统行业深度

融合。［1］

文化产业的特点是附加值高、环境污染小以及资源消耗少，但是大部分文化企业规模偏小，固定资产
缺乏; 企业的价值大部分体现在无形资产及知识产权中; 品牌的知名度不高、经营形式不健全，流动资金也
无法得到长期的投入。诸如此类的不利因素给文化产业的融资带来了很大的困难。杨吉认为，目前中国
文化产业“一靠政府，二靠银行”的投融资现状严重制约了其自身发展。［2］以往有很多关于文化产业融资
模式的探讨，近年来伴随着互联网的迅速发展，以及“互联网 +”概念的提出，基于互联网的文化产业融资
问题倍受关注。金元浦和欧阳神州认为，文化产业融资模式应该利用互联网技术的优势，改变传统融资的
运营模式与发展方式，进而渗透到投融资商业生态的诸多方面，并改变文化产业的融资生态金融格局与产

业业态。互联网为文化产业扩宽了融资渠道和增添了创新融资模式。［3］向勇认为，在互联网的形态下，以
小微企业为主的文化创意产业，应把内容、设备、平台和网络进行结合，利用互联网进行融资，促进文化产
业的发展。［4］

［收稿日期］2015 － 11 － 11

［基金项目］科技部国家软科学研究计划重大合作项目( 项目编号: 2013GXS2D019) 。

［作者简介］王帅( 1984 － ) ，女，吉林白山人，东北师范大学经济学院博士研究生，长春金融高等专科学校吉林省金
融文化研究中心教师; 张友祥( 1971 － ) ，男，山东寿光人，东北师范大学经济学院教授，博士生导师。

92



二、我国文化产业现有融资模式及问题分析
( 一) 我国文化产业现有融资模式

近年来，我国文化产业增加值年均增速在 15%以上，远高于国民经济的增长速度。从近 5 年的数据
( 表 1) 来看，我国文化产业增加值呈现出持续上升的趋势，且发展较为平稳。但是文化产业占 GDP 比重
仍偏低，为 3%左右。

表 1 2009 ～ 2013 年我国文化产业法人单位增加值 ( 单位: 万亿元)

年 份 2009 2010 2011 2012 2013
文化产业法人单位增加值 0． 84 1． 1 1． 5 1． 8 2． 1

文化产业法人单位增加值

占当年国内生产总值( GDP) 的比重
2． 5% 2． 75% 2． 85% 3． 48% 3． 77%

目前，我国文化产业投融资体系结构并不合理，适合文化产业产品形态的资产融资方式和多年以来银

行业固有的融资模式有很大的不同。比如说文化企业大部分资产为无形资产，资产价值难以评估; 有形资
产少，又很少盈利; 企业还款的资金来源也不明确，这些问题给我国文化产业的融资带来了巨大的困难。
我国文化企业融资的主要渠道包括: 自有资金、银行类资金、民间资本、风险投资、私募股权基金、并

购、股权融资、政府资助。此外，由于文化产业的特殊性，常见的融资渠道还有知识产权质押融资、播映权
质押融资、版权信托融资、文化产业发展基金等融资模式。在文化产业投融资结构中，银行类资金约占
10%，金融对文化企业的融资支持有限。目前，中国共有文化企业 130 多万家，其中 80%以上是小微文化
企业，小微企业发展仍主要依靠自有资金和社会资金投入。例如，初创期的中小型文化企业，其资金来源
主要以自筹资金为主。自筹资金主要有三个途径: 一是动用创始人私人银行储蓄来投资; 二是向亲戚朋友
告借; 三是内部集资。
( 二) 我国文化产业融资的制约因素

尽管我国出台了一系列政策方针支持文化产业的发展，但是文化产业中以中小型企业居多，和其他行

业的中小型企业一样，它们一直为融资难问题所困扰。由于文化产业本身的特性，加上大多数文化企业的
财务管理体制不完善，盈利的方式又不明确，并且文化企业的不良贷款率通常较高，导致传统金融机构对

文化产业融资的信心较低。另外，无形资产融资的操作程序相对繁琐、传统金融机构在风险识别上缺少创
新意识，也是导致文化产业融资难的重要影响因素。

1．文化发展的非产业化。目前，我国正处在经济转型过程中，作为最具有传统计划体制色彩的文化产
业，很容易形成非产业化发展的局面。产业资本在扩张过程中遭遇现有投融资体制的缺陷，势必会阻碍文
化产业化发展的进程。文化产业本身就存在很多不稳定因素。事实上，虽然我国给予了文化产业很多政
策扶持以及大量资金支持，但是，国家资金投入后，因没有十分明确的终端目的性，使得投资与盈利不成正

比。因文化产业发展的融资模式没有实现市场化，政府的相关政策和资金支持也就变得有心无力了。
2．直接融资渠道不畅。民间资本参与产业投资，一般不是通过资本市场直接对企业进行融资，这样可
以降低产业扩张的成本。在我国，上市融资的文化企业仅局限于发达城市，而且数量很少。有很多文化企
业由于无法满足直接融资的条件而失去了融资机会，再加上文化企业上市融资和发行债券的限制较多，准

许其上市的条件较高，导致了直接融资渠道不通畅。
3．间接融资渠道单一。目前，从商业银行获得贷款是我国文化产业间接融资最主要的渠道之一，但是
由于其产品大部分为无形资产，无法拿出有效抵押资产进行抵押，往往遭银行拒贷。这是文化企业融资难
的重要原因之一。这种情况的占比高达 75%。在市场经济迅速发展的过程中，单一的融资模式已经不能
满足企业的资金需求。

三、互联网驱动下文化产业融资模式设计
为了使文化产业成为我国国民经济发展的支柱性产业，在融资上不仅要利用好现有的渠道，而且需要

大力创新。文化产业作为最具创意的产业之一，与互联网的联系尤为密切，与“互联网 +”的融合，将有效
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发挥互联网在生产要素配置中的优化和集成作用，也将提升文化产业的创新力和生产力，形成更广泛的以

互联网为基础的文化产业发展新态势。
对于文化企业而言，选取适宜的融资模式至关重要。在互联网驱动下，文化产业融资体系正向着多

元、多层次的方向发展。文化企业在选取融资模式时，不仅可以采用一种融资模式，还可以将几种适合的
融资模式结合使用。这主要看文化企业不同的发展阶段、自身特点、发展需要及资金状况。

1．互联网众筹融资模式。众筹的意涵即大众筹资。互联网和文化产业的结合有多种形式，其中和文
化创意类结合最为紧密的就是众筹产业。美国最大的众筹网站是基于文化艺术类和创意类产品起家的，
其成功融资项目中文化产业类项目占到 70%。在整个美国众筹网站中，文化创意类项目总数占到 50% ～
70%。文化企业有好的创意或者作品时，可以通过互联网方式发布筹款项目并募集资金。
在我国“大众创业、万众创新”的新形势下，众筹模式蕴含着巨大的发展空间，因为它具有低门槛、多

样性、依靠大众、需要创意等特点。而文化产业则具有创意性、大众性、风险性等特点，相对传统的投资模
式不会倾向投资于文化产业，但是众筹融资作为新型互联网融资方式，是对以往融资模式的创新突破，可

以服务文化产业，扩宽融资渠道。例如京东金融推出的京东众筹，旨在打造出门槛极低、新奇好玩、全民都
有真实参与感的众筹平台。它的主打众筹产品是流行文化。对那些有创意和想法的文化企业而言，京东
众筹是一个筹资平台、孵化平台。
众筹可分为购买模式和投资模式，购买模式分为捐赠模式和奖励模式，投资模式分为股权模式和债券

模式。目前国内基本上都是无担保股权众筹，众筹为更多小本经营或有创意、想法但是没有启动资金的小
微文化企业提供了便利的融资平台。互联网众筹融资深刻地改变着文化产业融资模式。通过不少成功的
案例，我们看到了互联网众筹的力量。众筹与文化产业的结合将为文化产业带来巨大变化。

2． O2O模式。O2O意思为 Online to Offline，即利用互联网将线下商机转移为线上交易。虽然目前
O2O模式在文化产业融资中的应用还比较少，但是可以预见，其未来有着广阔的发展前景。例如 2014 年
某明星在北京举办演唱会就采用了 O2O模式，即在现场演出的同时进行付费直播，观众既可以选择购票
亲临演唱会现场观看，也可以选择在主办方合作的视频网站高清同步在线收看，而价格只有现场演唱会票

价的 10%甚至更低。这种运作方式为文化产业其他形式的演出带来了启示。利用互联网及电商，文化企
业可以不再单纯地依靠线下售票这一种方式盈利。

3．天使投资平台。天使投资一般指个人以主权资本进行投资的形式，属于风险投资的一种形式。文
化企业可以利用现有的天使投资平台进行信息汇集与交流，利用互联网技术，在线上平台汇聚大量的天使

投资人和有资金需求的项目。文化产品不同于其他产品，具有满足人们精神需求的特点，因此更容易触动
天使投资人。目前我国也有许多天使投资人投资影视传媒业，例如影视人梁东欲拍摄电影《我的奋斗》，
天使投资人徐小平出资 1800 万，依靠这笔资金，梁东成立了响想电影公司，将效仿美国传奇电影公司的商
业模式进行运作。中国电影行业发展速度惊人，许多天使投资人看中了这一市场。天使投资人为文化产
业中的影视传媒企业融资带来了全新的思路。

4．中国文化要素市场线上交易。文化产业革命与互联网金融革命的融汇，文化要素市场从线下向线
上的迈进，将成为中国文化产业投融资发展中最令人期待的景观。近年来，各类文化产权交易所风起云
涌，但多数并不专业，不具备成为重要的文化产业投融资平台的潜质。中国文化产权交易市场需要进行调
整以适应互联网发展的需求，将更多的文化产权交易项目由线下转移至线上，大力发展在线交易。［5］

5． P2P网贷平台融资模式。随着互联网金融的快速崛起，P2P网贷平台不断涌现，文化产权产品作为
一种新的资产类型( 垂直细分领域) 开始出现在 P2P网贷平台中。根据收集到的平台信息，目前专注于文
化产权产品的有手投网、艺投金融等，其他大部分平台则将文化产权作为其众多业务中的一种，整体来看
文化产权垂直领域专业性的 P2P网贷平台数量还较少。但从 2015 年开始越来越多的平台开始关注于文
化产权业务，并且大部分平台采用与第三方签订战略合作协议的方式开展业务。从文化产权产品类型来
看，目前 P2P网贷平台合作的文化产权产品主要有影视作品、邮币卡、艺术品( 玉器、书画) 等。平台的借
款项目均来自于第三方文交所，目前线上融资项目主要来自全国一线文交所，如北京金马甲、北交所福丽
特、南京文交所等，资金去向用于线上交易的护盘资金和线下新品现货采购。平台的“C2P”模式是指有融
资需求且持有文交所邮币卡电子现货产权的个人通过手投网，向有理财需求的个人进行融资。手投网是
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于 2015 年 7 月 22 日正式上线的 P2P网贷平台，平台自身定位是一家 C2P( cultural assets to peer) 平台，是
当前少有的仅关注邮币卡( 邮票、钱币、纪念卡) 垂直细分领域的 P2P网贷平台。

P2P网贷平台为文化产业领域的企业提供相关融资服务。此类模式与市场上其他的企业借款类型无
太大差异，只不过融资企业来自于文化产业领域。主要针对的产品是影视、动漫、游戏等，通过直接抵押影
视、动漫、游戏的收益权作为还款保障。P2P网贷平台切入文化产权融资垂直细分领域，是平台不断寻找
新的资产类型的探索。［6］

6．邮票、钱币、磁卡电子盘交易市场融资。邮币卡电子盘是将传统需要在现货交易市场完成的交易转
变为电子化交易。其操作模式有些类似于股票市场，每日盘的涨跌幅控制在 10%以内。与字画、珠宝等
藏品相比，邮币卡具有现货交易的特点，流动性强，且有投资价值。
邮票、钱币、磁卡电子盘交易市场属于文化产业的创新模式，也是投融资的新模式。在国家大力发展

“互联网 +”和“互联网 +文化”的新形势下，未来邮币卡文化投资产业有很大的发展潜力。但在实际交易
方面，邮币卡电子盘投资是有一定风险的。可采用邮币卡质押模式，平台借款人均为各个文交所的会员，
且持有已上市的邮币卡电子现货市值 100 万元以上。已上市的邮币卡已经通过文交所层层审核，审核通
过后质押物( 邮币卡) 的实物交由文交所监管，从而确保质押物的真实性和安全性。按照质押物发行价的
40% ～60%申请贷款，风险相对可控。

7．“融资租赁 +互联网金融”的 A2P融资模式。对于个人投资者来说，文化产业投资门槛比较高，很
难通过银行理财产品、股票等方式参与。通过 e 租宝这样的 A2P 平台，把债权和收益权转让给个人投资
者，用以投资到文化产业项目上，可以真正实现大众创业、万众创新，让每一个人都有参与文化产业投资的
机会。
互联网是 A端的项目和 P端的投资人之间的桥梁，打通了产品与消费者和投资者之间的通道。文化

产业通过互联网寻找市场，连接广大消费者和投资者，消费者和投资者可以参与到产品的设计过程中，所

有的投资者同时也是产品的消费者。文化企业通过互联网，可以精准定位市场，不仅获得客户，更获得资
金，同时还打通了销售终端。在具体运作过程中，首先由投资公司与文化、金融两大行业的专家团队组成
第三方文化投资基金，用基金的形式收购文化产业项目，然后进行相应的分拆、孵化和包装，最后做成债
权、股权、股加债、债加股或者股债互转的产品，通过互联网金融平台对接投资者，盘活社会闲散资金，这样
就可以使文化企业获得融资，也可以让更多的投资者参与到文化金融项目中，分享投资收益。［7］

8．第三方支付平台融资。通过第三方支付平台，利用自身的虚拟网关，拥有能提供巨大的业务潜力和
盈利空间的庞大的客户基础，凭借在信息处理方面的优势，可以根据文化企业的信息流、资金流与预期盈
利能力，针对中小文化企业融资需求“短、小、急、频”的特点设计融资流程及金融产品，搭建资金盈余方与
中小文化企业的对接洽谈交易平台，为其提供精准、适时、适度的融资支持，从而使这一平台在与传统金融
模式的竞争中获得更大更强的博弈筹码与市场影响力。

四、互联网驱动下文化产业融资的对策建议
互联网依托自身强劲的优势，正在逐步改变融资生态，其所带来的机遇与挑战为文化产业融资模式的

创新提供了全新视角，有助于破解文化企业融资难的困境。但是，互联网在带来机遇的同时也伴随着高风
险，利用互联网进行文化产业融资需要相关部门进一步完善政策保障机制，需要文化企业做出相应改变和

调整，也需要互联网金融的规范化和法制化。文化企业在互联网金融模式下的风险管理控制、信息甄别分
析、信用体系建设以及融资渠道与自身发展需求深度融合是不可绕开的。
首先，政府应构建文化产业互联网融资平台，并完善相关法律体系。搭建文化产业互联网融资平台，

更多地依靠互联网吸收社会资本，切实拓宽文化企业的融资渠道，让企业更多地依靠自身力量去融资。搭
建这一融资平台的重点在于构建基于互联网的专业文化融资担保体系和综合性的文化金融服务体系。此
外，要加快出台专门针对“互联网 +文化”产业投融资活动的法律法规，有效约束各方利益主体的行为，划
清权利和责任归属，使得文化产业通过互联网进行的各项投融资活动有法可依、有章可循。
其次，文化企业自身应积极拓展融资渠道。资本生产要素对于文化企业的发展来说，其重要性无可取

代。文化企业应选择合适的融资方式，不仅是选取一种融资模式，而是选取多种融资模式，使其相互合作，
23



相互补充，促进文化企业的发展和成长。文化企业不能单纯地依靠政府扶持、银行信贷，要打破传统，积极
了解互联网金融领域的新动态、新动向与新发展，根据自身发展的阶段特征探索新形势下的融资方式与渠
道，克服盲目、被动与缺乏针对性、有效性的融资方式。但也要指出的是，文化产业的发展更加需要创意，
没有创意的文化产业是没有前途的; 即使有充足的资金保障，也难以做大做强。
最后，互联网金融体系自身也有待完善，规范化和法制化是当务之急。文化企业在互联网金融模式下

的风险管理控制、信息甄别分析、信用体系建设以及融资渠道与自身发展需求的深度融合是其必须面对的
新课题。基于互联网金融行业还处于“野蛮”生长状态的现实，只有积极探索中小文化企业的融资机制与
融资模式，培育良性、联动发展的融资生态系统，才能为互联网金融模式下文化产业的健康、科学、可持续
的发展奠定坚实的基础。

［参 考 文 献］

［1］史林东．“互联网 +”: 新常态下中国经济发展的新引擎［J］．甘肃金融，2015，( 3) ．
［2］杨吉．我国文化产权交易平台建设的经济学动因及意义分析［J］．现代商业，2011，( 3) ．
［3］金元浦，欧阳神州．互联网金融模式下文化中小企业的融资［J］．学习与探索，2014，( 6) ．
［4］互联网思维和文化创意投融资趋势［EB /OL］． http: / /www． ci － 360． com / /wenchanwang /xinwenzhongxin /zuixindong-

tai2014 /0924 /59697． html．
［5］魏鹏举．中国文化产业投融资的现状与趋势［J］．前线，2014，( 10) ．
［6］详解 P2P 文化产权领域平台［EB /OL］． 中商情报网． http / / : www． askci． com /news /2015 /10 /21 /14329ps6． shtml，

2015 － 10 － 21．
［7］创新“互联网金融 +融资租赁”( A2P) 模式 e租宝抢占先机［EB /OL］．闽南网． http / / : zz． mnw． cn /zh /kj /952360． ht-

ml，2016 － 07 － 28.

责任编辑:纪国义

Discussion on the Financing Mode
of Chinese Cultural Industry under the Internet Driven
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Abstract: The cultural industry，which is based on the spirit products such as image and text，is a soft index of
the national economic and social development． It is regarded as a rising industry and has great potential for de-
velopment． By the impacts of the non-industrial，non-smooth direct financing channels，single channel of indirect
financing，most Chinese cultural enterprises have the“financing difficulty”problems，which restricts the develop-
ment of the cultural industry． Under the new normal economic situation，how to use the Internet technology to ex-
plore new financing mode matching with the development of our country's cultural industry，to solve our country'
s cultural industry financing obstacles，and promote the sustained and healthy development of the cultural indus-
try have great significance．
Keyword: Internet; cultural industry; financing model; financing channels; policies and regulations
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